The Marketing Group@

"Integridad en todo lo que hacemos"

Presentacion de la Iniciativa
Accion Ciudadana
“Camino A Las Elecciones
Presidenciales Panama Voto 2024"

Domingo E. Barrios W.

Presidente

BBA University of Texas at Austin
Executive MBM Harvard Business School

Febrero, 2024
Estudio Realizado por OMG; S.A.



Certificacion del Tribunal Electoral de BB e Martetng Grouoll
Panama

* Contamos con la acreditacién, certificacion y aval por parte del Tribunal Electoral para la ejecucidn de encuestas de opinidn publica

Estudio Realizado por OMG, S.A.



The Marketing Group@@

"ntagridad en fodo fo gue hacemas”

Objetivo

Proporcionar informacion veraz, transparente vy
cientifica a las autoridades, ONG’s de derechos
humanos en Panama, la Iglesia Catodlica de nuestro
pais, el Consejo de Rectores de Universidades de Ia
Republica de Panama y la Sociedad en general para
una toma de decisiones informada por parte del
electorado durante las proximas elecciones generales
de la Republica de Panama, en donde se abordaron
las problematicas del pais y las necesidades
fundamentales identificadas por nuestros
ciudadanos.

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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. Ficha Técnica The Marketing Group(flll

Estudio cuantitativo a través de entrevistas cara a cara en hogares, entrevistando a un individuo
Metodologia por hogar.

Electores, Personas mayores de 18 afios en adelante a nivel nacional, acorde a la distribucion
Grupo Objetivo del padrdn electoral.

A nivel nacional en las siguientes provincias: Panama, Panama Oeste, Colon, Coclé, Veraguas,
Cobertura Geografica Los Santos, Herrera, Chiriqui, Bocas del Toro, Darién y Comarcas (Kuna Yala y Ngdabe-Buglé).

1200 entrevistas cara a cara, con el objetivo de realizar muestreo estratificado aleatorio acorde
a los pesos del padron electoral.

Con un margen de error muestral de £ 2.83 y nivel de confianza de 95%.

El cuestionario fue estructurado para una duraciéon maxima de 20 minutos.

Fecha de campo Desde el sabado 27 de Enero hasta el sabado 03 de Febrero de 2024.

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Muestra del estudio B he Merketing Group (Y’

“fegrided en fodo lo gue hatamos”
Datosen % n=1200
Género Edades 18-25 W 19
Resp. Uinica Resp. Unica 26-30 B 11
31-35 B 9
36-40 BN 11
41-45 B 9
o1 49 m Hombre 46-50 WM 8
Mujer 51-55 % 8
56-60 W8 7
61-65 M 6
66-70 B 5
71-75 B 4
+75afios B 3
Provincias -
Resp. unica Panamd N 34 NSE I;?Sr;l:!:gr 5000y mas |1
Panamd Oeste [N 14 4,000-4,999 |1
Chiriqui S8 13 3,000-3,999 1§ 2
Colon WM 8 2,500 - 2,999
Verigoucz;\e? =68 2,000-2,499 M 4
1,500-1,999 WM 7
Bocas del Toro H 3 1,000- 1,499 N 14
Herrera H 3 ’ '
Los Santos § 3 800-993 N 11
Darién 12 600-799 N 14
GunaYala |1 400-599 NN 14
Ngibe-Buglé M 5 Menos de 399 N 30

; . - . Datos declarados
Fuente: Padron electoral del TE, informacidn actualizada al 5 de enero del 2023.

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Participacion en las elecciones 2024 B he Varketing Group @Y

Datosen % n=1200

Razones de no participacion en las

83% de los entrevistados manifiestan tener intenciones préximas elecciones 2024
de participar en las proximas elecciones de mayo 2024

Hay mucha corrupcion, no vale la penair 39
83 a votar
Todos los politicos son lo mismo 36
10 7
Porque hay que escoger entre el menos 10
Si voy a votar Aun no lo sé (No Sabe) No voy a votar malo
2024 _
No le gustan los candidatos 9

presidenciales

Las elecciones no cambian nada 6 Resp. Unicayleida

IV3. ¢ Piensa Ud. votar en las proximas elecciones de mayo de 2024? R.U Y ESPONTANEA 8
IV4. Ahora le voy a leer una serie de frases que personas como usted dijeron, del por qué razén NO irian a votar. Leer opciones . .
Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Participacion en las elecciones

Participacion Absoluta
Es la cantidad final de participantes en los comicios, correspondiente a un Padrdn Electoral, en el caso de
este estudio, se refiere al total de entrevistados quienes son objeto de manifestar una intencién de voto.

PARTICIPACION ABSOLUTA = PADRON ELECTORAL - ABSTENCION

I'I!E Il”%hllﬁk[ _ TRlBllSAL ELECTORAL
SR L e e COMISION DE ESTADISTICAS DE RESULTADOS ELECTORALES
CUADRO No. | CENTROS DE VOTACION, MESAS ESCRUTADAS, PADRON ELECTORAL, VOTOS EMITIDOS, PARTICIPACION ELECTORAL, ABSTENCION
VOTOS VALIDOS, VOTOS EN BLANCO Y VOTOS NULOS EN LA REPUBLICA, SEGUN PROVINCIA, COMARCA, CIRCUITO ELECTORAL Y
PANAMENOS RESIDENTE EN EL EXTERIOR: ELECCIONES POPULARES PARA PRESIDENTE DEL 4 DE MAYO DE 2014

PROVINCIA TENTROS | MESAS DE VOTACION TOTAL VOTOS EMITIDOS
T r L T,
COMARCA Y DE ) PADRON | pryorgg | PARTICIPACION | ABSTENCION YOTOS —— | VOTOSEN VOTOS -
CIRCUITO ELECTORAL | voTAcioN | TOTAL | ESCRUTADAS § ELECTORAL | pvrrog | asoruta ) JaBsoruta o) | vawmos ™ || Branco nuros ™
Total 2.700| 6.407| 6.405 ma.ol 2457.401| 1.886.308| 1.886.308 76.8] 571,093 23.2| 1854202 98.3| 14,944 08| 17162 09

El voto valido es aquel voto depositado en la urna que cumple todas las exigencias legales, y esta dirigido
a alguna candidatura.

= PARTICIPACION ABSOLUTA — VOTOS EN BLANCO - VOTOS VALIDOS



Intencidn de Voto en las elecciones de Mayo 2024

ﬂ'l'he Marketing Group@@

Datosen % n=1200 egridad en fade & que Mcamea”

Resp. Unica y espontéanea

35
= 16
» \ ,
7 ¥ i c 7
3 :
1 1 1
Ricardo Ricardo Martin Torrijos Rdmulo Roux Zulay José Gabriel Melitén Maribel Aln no se/ Votare en Ninguno Novoyaira
Martinelli Lombana Rodriguez Carrizo Arrocha Gordon Estoy Indeciso Blanco votar

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panama 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 10
ESPONTANEA MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024

m The Marketing Group@@

' ‘ Trfegrided en fode o gue acamos”
Datos en % n=1049 (se excluyen voto en blanco, me rehuso a contestar, ninguno, no voy a ir a votar)

19
&)
; Q'Z.e'/" f,'a
8 44’,‘,' ('\ g
4 -
1 1
Ricardo Martinelli Ricardo Lombana Martin Torrijos Rédmulo Roux Zulay Rodriguez  José Gabriel Carrizo Melitdn Arrocha Maribel Gordon Aln no se/ Estoy
Indeciso

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panama 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 11

ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024 | i
B e arieting Srove @
Participacion Valida por partido politico

Datosen % n=1049

TOTAL 40 11 9 8 7 4 1 1 19
A 5
RM-. S5
19

LIBRE
7

POSTULACION (11) 4 LIBRE LIBRE
o POSTULACION gy POSTULACION
Ricardo Martinelli Ricardo Lombana Martin Torrijos Rémulo Roux Zulay Rodriguez José Gabriel Carrizo Melitén Arrocha Maribel Gordon AUln no se/ Estoy

Indeciso

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panama 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 12

ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Posibilidad de cambio de decision de voto B he Marketing Grouply’

Datosen % n=1200

Resp. Unicay leida

51
Imposible
Poco posible
26
Muy posible
19% de los entrevistados ven la posibilidad de cambiar
19 & No Sabe / No desea de decision en su eleccion de voto presidencial.
contestar
4

¢Qué posibilidades hay, de que
usted cambie su decision de voto?

IV6. ¢ Qué posibilidades hay, de que usted cambie su decisién de voto? Donde 1 es Imposible y 3 Muy posible.



Definitivamente, ¢por cual candidato no votaria en las

M The Marketing Grou p@@
y 4 e e “nfegrided &0 fade ko que hacamos”

proximas elecciones de mayo 2024?

Datosen % n=1200

Resp. Multiple y espontanea

5 1 5
S e
José Gabriel  Rémulo Roux Ricardo Martin Torrijos Melitdn Ricardo Maribel Gordon Zulay Rodriguez ~ Adn no se/ Votare en Ninguno
Carrizo Martinelli Arrocha Lombana Estoy Indeciso Blanco

14

IV8 Independientemente de por quién votara o no éPor quién o quiénes usted definitivamente NO votaria en las préximas elecciones del 2024? ) )
Estudio Realizado por OMG, S.A.
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¢éSi las elecciones para presidente de la republica de
Panama en 2024 fueran mafanay el candidato
Ricardo Marinelli NO pudiera participar, por quién

usted votaria?



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024 B e Markeing Group

“fegriged &0 fado i gue hacamos”

Datosen % n=1200
Resp. Unica y espontanea

¢éSi las elecciones para presidente de la Republica de Panama
fueran mafnana y el candidato Ricardo Marinelli NO pudiera
participar, por quién usted votaria?

16

9 7, I, )
Y 4 (‘ 7
3 2 1 2
Ricardo Rédmulo Roux Zulay Martin Torrijos  José Raul José Gabriel Maribel Melitdn Aln no se/ Votare en Ninguno Novoyaira
Lombana Rodriguez Mulino Carrizo Gordon Arrocha Estoy Indeciso Blanco votar

IV5.1 ¢Si las elecciones para presidente de la Republica de Panaméa en 2024 fueran mafiana y el candidato Ricardo Marinelli NO pudiera participar, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 16
ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024 | .
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Datosen % n=942

¢éSi las elecciones para presidente de la Republica de Panama
fueran mafnana y el candidato Ricardo Marinelli NO pudiera
participar, por quién usted votaria?

- 21

16 > =

A=y

"Ty" :\‘I ; », ‘\

4 !’l
2 2
Ricardo Lombana Rédmulo Roux Zulay Rodriguez Martin Torrijos José Raul Mulino José Gabriel Carrizo Maribel Gordon Melitén Arrocha  Aln no se/ Estoy
Indeciso

IV5.1 ¢Si las elecciones para presidente de la Republica de Panaméa en 2024 fueran mafiana y el candidato Ricardo Marinelli NO pudiera participar, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 17
ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Detractores de Realizando Metas B e Varketing Groupy

Datosen % n=422
Resp. Unica y espontanea

Apoyo a otros candidatos

Votantes de Ricardo Zulay Rodriguez 19
Martinelli Rémulo Roux 18
Ricardo Lombana 11
23 Martin Torrijos 6

José Raul Mulino

. Meliton Arrocha @ 2
Cambian su voto

Mantienen el voto Maribel Gordon | 1
77 José Gabriel Carrizo | 1
Aln no sé/ Estoy Indeciso 10
Votaré en Blanco 6
Ninguno 26

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la republica de Panamé 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 18

ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Principales Problematicas que afectan en mayor
medida al Pais y los hogares de los Panamenos

The Marketing Group@:ﬂ

“nhagrided #n fodo ko gue ecamos®

Datosen % n=1200 Principal problema que afecta al Pais en mayor medida
Resp. Multiple Primera Segunda Total
Mencidn Mencidn Mencidn
El Desempleo 23 32
La Corrupcidn politica 27 15
La Delincuencia ['g 20
La canasta basica 14 23
La Educacion 4 22
La Salud 3 18
Elcostodelavida 3 16
La situacion econdmica del pais [ 8
Desabastecimiento de medicamentos 1 12
El suministro de agua potable 3 g
El costo de la tarifa eléctrica § 9
La Pobreza 3 7
La Desigualdad 3 7
La falta de servicios publicos (agua, luz, etc.) 32 7
La problematica de la recoleccién de la basura 3 7
El estado de las calles y aceras § 8

La Inseguridad ciudadana § 7
La contaminacién del medio ambiente 14
La mala gestion del gobierno 14
El seguimiento del cierre de la Minera 22
El alza de precios 1 5

NS/NC 3

IP5. ¢Y cudl es, a su juicio, el PRINCIPAL problema que le afecta al PAIS en mayor medida? R.M. ESPONTANEA

IP5.1 ¢Y cudl es, a su juicio, el PRINCIPAL problema que afecta a su HOGAR en mayor medida? R.M. ESPONTANEA

Principal problema que afecta su Hogar en mayor medida

Primera Segunda Total
Mencidén Mencién Mencion
El Desempleo 27 15
La canasta basica| 10 23

El costo de lavida| 8 16
La situacién econdmica del pais| 10 6
La Delincuencia/5 10
El costo de la tarifa eléctrica/4 10
LaSalud3 9
El alza de precios3 8
La Corrupcidn politica 4 6
La falta de servicios publicos (agua, luz, etc.) |4 5
La Educacion2 7
El suministro de agua potable 3 5
Desabastecimiento de medicamentos2 6
La problematica de la recoleccién de la basura2 4
La Pobreza2 4
El estado de las calles y aceras] 5
La Desigualdadi3
La contaminacién del medio ambiente 12
El transporte publicoi2
La Inseguridad ciudadanai2
NS/NC[6

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Principales atributos de los candidatos B e Marketing Group(l)’
Presidenciales

Datosen % n=1200 José Gabriel Carrizo Martin Torrijos Rémulo Roux Ricardo Martinelli Ricardo Lombana Zulay Rodriguez Maribel Gordon Meliton Arrocha

Resp. Unica
‘\Q

ol

4

Sl "l IS\IAOBE. «"
Es confiable _
Es honesto _
Es inteligente _
Esta en un partido limpio, sin problemas _
Esta preparado para gobernar _
Genera confianza _
No es un politico tradicional _

Posee buen liderazgo _

LR
NN
IR
NN
IR
NN
I

IP4. Algunas personas han manifestado opiniones con respecto a los candidatos presidenciales, ¢ Cudles de estos atributos considera el candidato SI cumple, y cudl NO 21
Cumple para cada uno de los candidatos presidenciales para las elecciones del 2024 Estudio Realizado por OMG, S.A.



Principales atributos de los candidatos B The Marketing Group(illy
Presidenciales

Datosen % n=1200 José Gabriel Carrizo Martin Torrijos Rémulo Roux Ricardo Martinelli Ricardo Lombana Zulay Rodriguez Maribel Gordon Melitén Arrocha

Y

Resp. Unica

e@

5

Si No NO '
HE °E °HN “

Posee buena experiencia en la _
Administracion Publica

Sabe trabajar en equipo _

Se le ve buena gente _

Se preocupa por el pueblo _

Tiene buenas propuestas _

Tiene capacidad para resolver los _
problemas del pais

Tiene caracter, es firme en sus decisiones _

Tiene un pasado politico sin manchas _

AN
IHETLET
FLERRET
LT
IR
i
1

IP4. Algunas personas han manifestado opiniones con respecto a los candidatos presidenciales, ¢ Cudles de estos atributos considera el candidato SI cumple, y cudl NO 22
Cumple para cada uno de los candidatos presidenciales para las elecciones del 20247 Estudio Realizado por OMG, S.A.



Opinion Favorable o Desfavorable de los

H . ° The Marketing Group@@
Candidatos Presidenciales

Tnlegrided én fodo ko que hcemos®

Datosen % n=1200 José Gabriel Martin Rémulo Ricardo Ricardo Zulay Maribel Melitén
Resp. Unica Carrizo Torrijos Roux Martinelli Lombana Rodriguez Gordon Arrocha

o

Y 4
-3
6 6

g,l s .
AT ‘

20

>
3

13

36

45 B Muy favorable
32 49 A8 Favorable
o S
40 Muy desfavorable
)8 36 B NS/NR

43 24
22
27 27 20

16 16
. . L5 | . L5 | 4 ]

IP9. Hablemos sobre los candidatos a la presidencia de nuestro pais, y acorde a la siguiente escala donde 1 es Muy Desfavorable y 4 Muy Favorable ¢ Podria decirme si tiene 23
una opinion favorable o desfavorable de...? Estudio Realizado por OMG, S.A.




Factores que influyen en la decision al elegir un
candidato

The Marketing Group@m
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Datosen % n=1200

Resp. Multipl . . .
S e Principales factores de Importancia
: (V)
Presente buenas propuestas o proyectos 15 Otras Menciones menores al 2%
Capacidad para mejorar la situacion actual o 12
econdmica del pais
(%]
Honesto 10 5 98
T o o
- 3 - S
Aporte beneficios y ayuda al pueblo 9 5 ¢ Posenfeniud s Trabajoen equipo
£ O Trabaje para mejorar el abastecimiento de los medicamentos
Sea capaz de generar empleos 3 § =4
(&)
[ —
] [
Trabaje para acabar con la corrupcién 7 Trabaje para acabar con la pobreza o desigualdad Demuestre compromiso % -
Baje el costo de la electricidad  Buena Persona §
Cumpla su palabra y promesas 6 Solucione la problematica del agua potable <_g_
3
Trabaje para mejorar el costo de la vida 5
Genere y demuestre confianza 5
Demuestre caracter 4
Con visién y trabaje por el pais 4
IG5. ¢ Cual es el criterio principal o el factor mds importante que influye en su decisién final al elegir al candidato presidencial en las elecciones de 24

2024 en la Republica de Panama? RESP. ESPONTANEA



Problematicas y Factores en la Eleccion de

Candidatos

m The Marketing Grou p@®
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Mapa de Correspondencias

Sea capaz de generar

empleos

Cumpla su palabra y
promesas

Demuestre cardcter

Trabaje para acabar con la
corrupcion

Presente buenas
[ ) propuestas o proyecto%

@ Desempleo

0

1 0.8 0.6 0.4 0.2

@ La Delincuencia

La Corrupcion

@ Honesto

0

Canasta Basica

0.2

Falta de servicios publicos
(agua, luz, etc.)

Genere y demuestre

@ Costo de la tarifa eléctrica confianza

0.2 0.4 0.6 0.8 1

Con experiencia

El costo de la vida ® @ Alza de precios

o o
Aporte beneficios Capacidad para mejorar

y ayuda al pueblo la situacién actual o
economica del pais

Situacién Econdmica del

o .
pais

Problematicas como "lLa Corrupcién" y "La
Delincuencia”, junto con factores como
"Demuestre caracter"”, "Trabaje para acabar con
la corrupcién”, y "Honesto”, presentan una
fuerte asociacién entre la preocupacion por la
integridad social y la busqueda de cualidades
éticas en los candidatos.

“El Alza de precios" y "Situacion Econdmica del
pais" estan asociados con factores como "Con
experiencia" y "Capacidad para mejorar la
situacion actual o econdmica del pais". Esto indica
gue, para los problemas econdémicos, se valora la
experiencia y la capacidad percibida para manejar
y mejorar las condiciones econémicas.

"Desempleo” y “Canasta basica” estan mas cerca
del centro del mapa, lo que indica que es una
preocupacién transversal que puede relacionarse a
varios factores importantes.

"La Salud" y "Falta de servicios publicos" estan
relativamente alejados de los factores especificos,
lo que podria indicar que no hay una sola cualidad
de candidato que se destaqgue como
particularmente importante para estos temas.

25
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Calificacion en la Gestion del Canal de Panama

M The Marketing Grou p@@
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Datosen % n=1200
Resp. Unica

B Muy bueno ™ Bueno Regular Malo ™ Muy malo ™ NS/NR

La administracion en general del canal de Panama _ 34
La administracién del Agua para las operaciones del canal _ 36
La administracion del agua potable a la poblacidn que abastece - 33
El cuidado de las cuencas hidrograficas _ 35
El aporte que da el Canal de Panama al estado panamefio _ 32
La independencia del Canal de Panama en los asuntos politicos del pais _ 35

CP1 ¢En su opinidn, y en una escalade 1 a5, donde 1 es Muy mala, y 5 Muy buena, ¢ Cémo calificaria Usted la gestidon del Canal de Panama en los siguientes aspectos?
RESPUESTA UNICA

18

23

29

24

20

22

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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¢Qué tanto se ven afectados los Panameiios con B e Warketing Group ()’
las problematicas en la C.S.S.?

Datosen % n=1200
Resp. Unica

B Me afecta Mucho Me afecta Poco M No me afecta paranada B NS/NR

El desabastecimiento de los medicamentos _ 20 -

La falta de reactivos y equipos para realizarse laboratorios _ 17 -
La falta de especialistas para las consultas médicas _ 15 -

La problematica en el fondo de jubilacion y pensiones _ 16 _

El servicio recibido en laatencién médica [ g 19 8 1

s burocracia acminisrativa - [ A6 e

La problematica en el fondo de invalides, vejes y muerte _ 17 _

CSS1. éEn su opinidn, y en una escala de 1 a 3, donde 1 es Me afecta Mucho, y 3 No me afecta para nada, ¢ Qué tanto le afecta las siguientes problematicas en la Caja
del Seguro Social? - RU 29

CSS2 - CSS2. ¢En general quién considera es el candidato presidencial més capaz de afrontar los retos por los que atraviesa la C.S.S. de Panama? - RU Estudio Realizado por OMG, S.A.
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PANAMA




¢Qué tanto estan De Acuerdo o en Desacuerdo los Panameinos,
en que se discutan nuevos aspectos de la Mineria en Panama?

Datosen % n=1200
Resp. Unica

ﬂ The Marketing Grou p@@

Afegridad & fode d gue hacamps®

B Totalmente en desacuerdo ™ En Desacuerdo M De acuerdo M Totalmente de acuerdo B NS/NR

Que en Panama se pueda explotar

. o 45
los recursos naturales a través de la mineria

Que los recursos naturales de

Panama a través de la mineria pasen a ser manejados por el estado
panamefio 38

Que el Estado negocie un nuevo contrato con respecto a la mineria
en Panam3, a través de un contrato mads favorable, bajo condiciones
constitucionales legales, con mejores beneficios para el pais,

. . . . . 37
fiscalizacion de los recursos, y cuidado del medio ambiente

MP1. ¢ Ahora le mencionara una serie de frases referentes a la Mineria en Panama, puede decirme si esta De acuerdo o en desacuerdo? 31

MP2. ¢En general quién considera es el candidato presidencial mas capaz de afrontar los retos por los que atraviesa el pais en los temas de la Mineria? Estudio Realizado por OMG, S.A.
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é¢Como ven los Panameios que va el Rumbo del Pais?

“fegriched &0 fade ke gue hacamos®

Datosen % n=1200
Resp. Unica

En el aspecto General
En el aspecto de su Economia

En la generacién de empleos

En el manejo/preservaciéon de sus recursos
naturales

En la Gestidon de agua potable

En la gestién/manejo de la Caja del Seguro Social
(C.S.9)

En la lucha contra la Corrupcion
En la lucha contra el Narcotrafico
En la lucha contra la delincuencia

En la gestidn de los recursos del estado

M Por el camino Correcto M Por el camino equivocado  ® NS/NR

EP1. Cuando usted toma en cuenta todo lo que pasa en Panama, ¢ Como cree que va el rumbo del pais? RESPUESTA UNICA Estudio Realizado por OMG, S.A.

M The Marketing Grou p@a

33



Solo el 4% de los panamenos manifiestan que el

desempeio del presidente es bueno

“fegriged &0 fado i gue hacamos”

Datosen % n=1200
Resp. Unica
4

18 B Muy bueno

Bueno

22

T2BOX=4+5 Regular

Malo
Muy malo

B Ns/Nc

Desempeiio del presidente
Laurentino “Nito” Cortizo

EP2. A nivel general y en una escalade 1 a 5 donde 1 es muy maloy 5 es muy bueno ¢Cémo calificaria usted el desempefio o gestion
de...?

considera como
del actual Presidente.

=

e __ T"UVTN

‘- . e ‘. i
< (v 3 \
k i ~ -~

- i

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Desempeio o Gestion general del 6rgano
ejecutivo, legislativo y judicial

The Marketing Gmup@:ﬂ

“infegrided en fodo ko que hacamas™

Datosen % n=1200

Resp. Unica 4
3 IEdm - T2BOX £ } T2BOX
4 7
20 18
26 Muy buena
Buena
30
33 Regular
28 Mala
T2BOX=4+5
Muy mala
B No Contesto
41 45
37
I I N
Desempefio del Organo Desempeiio del Organo Desempeiio del Organo Judicial
Ejecutivo Legislativo
EP2. ¢A nivel general y en una escala de 1 a 5 donde 1 es muy malo y 5 es muy bueno ¢Coémo calificaria usted el desempefio o gestion 35

de... Estudio Realizado por OMG S.A.



Confianza en el Tribunal Electoral Mo Yeriotng crow @)

Datosen % n=1200

o -\
B Confia mucho
—
18 T2BOX
28
1 Confia un poco
T2BOX=4+5 23 Ni confia, ni

desconfia
Desconfia un poco
No confia para
nada

27 W Ns/Nc

Confianza en el Tribunal
Electoral
EP3. Acorde a la siguiente escala, donde 1 es No confia para nada y 5 Confia mucho ¢ Cédmo calificaria su confianza en él TE (TRIBUNAL ELECTORAL) como garante de la 36

contienda electoral 2024? R.U Estudio Realizado por OMG S.A.



¢ Qué tanta confianza tiene los Panamenos en las instituciones

M The Marketing Grou p@ﬁ
’ ? “fegrighed en fode lo gue hacamos”
del Pais*
Datosen % n=1200
Resp. Unica
B Mucho BAlgo Poco B Nada B NS/NR

La Corte Suprema de Justicia Gl 19 30 |

La Asamblea Nacional de Diputados [BlIF 41 22 e 1

Los medios de comunicacion [l 18 30 s 2

La Procuraduria General de la Nacion Sl 16 29 ]

La Contraloria General de la Republica Sl 15 28 s 2

La presidencia de la Republica [l 12 23 e 1

La policia nacional [N 26 30 - 7

Sociedad Civil [N 23 31 3% 2

Magistrados del Tribunal Electoral NSNS~ 20 28 s

Las Iglesias INNNINNNNDS 2 22 o181

37
EP4. ¢En su opinidn que tanta confianza tiene usted en las siguientes instituciones? RESPUESTA UNICA Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Bajo desempeno en la percepcion politica y

u The Marketing Group@®
V 4 [ V 4 “inlegrided én fodo ko que hecamos®
economica del pais
Datosen % n=1200
Resp. Unica T2BOX
a S—— T2BOX
17 14
23
36 43 B Muy buena
32 M Buena
T2BOX=4+5
B2BOX=1+2
—B2BOX ) Regular
81
B2BOX 24 Mala

Situacion
Econdmica Actual del Pais

73

Situacion
Politica Actual del Pais

IG1. En su opinidén, y en una escala de 1 a 5, donde 1 es Muy mala, y 5 Muy buena, ¢Cémo calificaria Ud. ...? R.U

19

Situacion

—

B2EOX M Muy mala
43

Econdmica Actual del hogar

Estudio

39
Realizado por OMG,S.A.



Los ciudadanos ven mas favorable la situacion

ﬂ The Marketing Grnup@m

economica de su hogar a futuro, que la del pais e

Datosen % n=1200
Resp. Unica

21

26

T2BOX=4+5
B2BOX=1+2

T

_

Situacion del pais

durante el ultimo ano

IG2. éConsidera usted que, durante los ultimos 12 meses, la situacion del pais durante el ultimo afo...? R.U

IG3. éConsidera usted que, durante el préoximo afio, la situacidn del pais durante los proximos 12 meses...? R.U

T2BOX
10

m Ha mejorado
mucho

B Ha mejorado
un poco
Se mantiene
igual
Ha empeorado
un poco

B Ha empeorado
mucho

W Ns/Nc

B2BOX
69

34

16

16

5

—T2BOX
29

B2BOX

La situacion del pais
durante los proximos 12 meses

IG4. é Considera usted que, durante el préximo afo, la situacién econdmica del hogar durante los préximos 12 meses...? R.U

B Mejorara ___T2BOX
mucho 40
. , B Mejorara
B Mejorara un
mucho
poco
, B Mejorara un
Se mantendra
. poco
igual
Se mantendrd
Empeorara un .
igual
poco
B Empeorara Empeorara
un poco
mucho 39 P
Ns/N B Empeorara
B Ns/Nc mucho
m Ns/Nc
10 B2BOX

“ )

La situacidon econédmica del hogar
durante los préximos 12 meses

40
Estudio Realizado por OMG S.A.



Percepcion del Presidente de El Salvador | .
BB e ertetng Groue @
Nayib Bukele

Datosen % n=1200

Resp. unica . ] ) ) . ]
é¢Consideraria usted votar por un candidato presidencial en Panama
= Muy bueno que adopte métodos similares de gobernanza, a Nayib Bukele?
2
M Bueno
T2BOX
—
T2BOX=4+5 78 Regular
B2BOX=1+2
Malo
B Muy malo m Si No ® Ns/Nc
n=1036
B2BOX
_— 4 ® No lo conozco

Desempeno del presidente
Nayib Bukele

NB1. Acorde a lo que usted ha escuchado, visto, o leido, ¢ Como calificaria usted el desempefio o gestidn del presidente de El Salvador Nayib Bukele? RU

NB2 En relacion a las practicas de gobierno implementadas por Nayib Bukele como Presidente de El Salvador, é consideraria usted votar por un candidato presidencial en
Panama que adopte métodos similares de gobernanza? RU Estudio Realizado por OMG, S.A
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